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Kriget om virldens

mest beromda
bubblor

Champagnens
renommeé ir ett
kapital som skyddas
av en armé av juris-
ter som haller utkik
efter varje anvind-
ning av “c-ordet”.
Foto: Aurelien
Morissard/AP

Renomm¢ Champagne
forknippas med terroir,
tradition, firande och lyx.
Bakom bubblorna gommer
sig en armé av jurister som
i mer in ett sekel har
forsvarat en av Frankrikes
virdefullaste tillgingar:
sjilva namnet.

Rekordtidig skord av Chardonnay-druvor pa
vingarden Gobillard i Hautvillers,
Champagne, 18/8 2026. Foto: Aurelien Moris-
sard/AP

korden i Champagne var tidig i ar. Extremt tidig.

Att den dgt rum i augusti har bara hént nagra

ginger tidigare under de senaste hundra aren.

Men efter den extremhetta som drabbade

Frankrike under viren och sommaren 2026

krévs inga siffror for att konstatera klimatfor-
andringarnas paverkan pa landets nordligaste vinproduce-
rande region, som ocksa rakar vara ett av viarldens mins-
ta vinomraden. 34 200 hektar — utspridda éver 319 kommu-
ner i de fem departementen Aisne, Aube, Haute-Marne,
Marne och Seine-et-Marne - utgér 0,5 procent av den glo-
bala vinarealen, men producerar 31 procent av viarldens
mousserande vin, sett till virde. Det rader visserligen ing-
en tvekan om att det dricks betydligt fler flaskor prosecco
an champagne — endast 8 procent av den totala mingden
mousserande vin harstammar frin Champagne — men &pp-
len och piron ar som bekant inte jimforbara.

I Champagne, dér inte bara jordménen utan kyla, regn,
frost och lynniga skyar skapat ett unikt mikroklimat, ska-
kas nu férutsiattningarna for virldens mest berémda
bubbel i grunden. Men klimatférdndringarna ar bara ett
hot mot principen att "champagne kan bara komma fran
Champagne”. Devisen, som myntats av Comité Cham-
pagne, branschorganisationen i spetsen fér en sektor
varderad till strax under 6 miljarder euro, kan lata enkel.
Men att befista och bevaka att den hér kopplingen mel-
lan vin och plats héaller 6ver tid och rum, har krivt och
fortsétter kréva hart arbete. Och det arbetet sker inte
bara ute pa vingardarna.

Jag har i flera ar forskat pa en sida avchampagne som
sdllan syns, och gor den det s& uppfattas den knappast
som sérskilt "champangsk”. Om jag hamnar i ett nytt mid-
dagsséllskap och ska berdtta om vad jag gor och siger att
jag skriver om champagne sa tar fragorna aldrig slut.
Nyfikenheten &4r pataglig. Det brukar ta lite 1angre tid att
forklara att &ven om jag &lskar att dricka och samla cham-
pagne s dr jag i den meningen bara en amateur.

Jag beundrar dem som besitter kunskapen och féorma-
gan att sitta ord pa det som finns i glaset: farg, terroir, doft,
bubblornas rorelse och storlek. Men min vokabuldr &r lite
annorlunda: kapital, investering, universell, virde, ritts-
fall. Den ena uppséttningen av ord utesluter inte den and-
ra, men det ir tvi sprak som mots, eller kanske stangas
mot varandra.

Under aren har jag insett hur mycket vinhistoria som
skrivs som en historia om producenter, druvor, smak.
Knappast nagot att férvanas 6ver, sarskilt inte i Cham-
pagne dér det finns s manga berémda hus med sa ménga
starka varumérken, och samtidigt en enorm kunskap om
marken, druvorna, traditionen i hantverket.

Men champagne ir inte bara ett av virldens minsta vin-
omriden, det ir ocksa ett av de mest reglerade. Logiskt kan
man tycka, eftersom det som produceras ér exklusivitet
och autenticitet pa flaska. Det som skalas i vid bréllop, dop,
alla de viktiga tillfdllen d& nagot ska firas, markeras och
minnas. Men ordet "vin” r pa ndgot sitt otillrackligt i sam-
manhanget. Champagne &r vin, men 4nd4 inte. For att1ana
ett begrepp fran den franske ekonomen Lucien Karpik 4r
champagne kanske bist beskrivet som en singularitet,
utanfor traditionella marknadslogiker.

En sddan position skapas i sin tur av en uppséttning reg-
ler i produktionen, vilka druvor som r tillitna, hur skor-
den ska ga till, hur linge flaskorna ska lagras innan de far
siljas. Reglerna kan tojas pa, som i ar, da det blev tillatet
att hoja alkoholprocenten fran det vanliga 13 till 15. Men
den reglering som skyddar namnet champagne och det
kapital och virde det inkapslar ar inte lika tojbar.

Den historien handlar bara delvis om det som manga
kanske tinker pa forst, ndmligen hur reklam, film, mode
och sport, celebritets- och collab-kulturen har gjort namn
och varuméirken som Moét & Chandon, Bollinger, Veuve
Clicquot, Dom Pérignon, Ruinart, Krug omedelbart igen-
kénnliga som symboler for lyx och exklusivitet. Men den
lank som etableras mellan plats och produkt genom cham-
pagne, de virden som till alla pris méste forsvaras genom
platskopplingen &r delvis en annan, parallell historia.

lart ar att champagne alltid har varit en

exportvara signalerande lyx, exklusivitet,

autenticitet och franskhet. Podngen ar dock

hir att dessa kategorier knappast uppstir

organiskt utan snarare konstrueras, upp-

ratthalls och — framfor allt — kontrolleras.
Sociologen Pierre Bourdieu frigade en gang: "Vem vill inte
bli koloniserad av Frankrike?” Bourdieu visste béttre &n
att bagatellisera Frankrikes koloniala historia. Det han
talade om var det globala inflytande landet sedan sekler
tillbaka utévar genom produkter vi associerar med lyx
men ocksa hantverk, sarskilt inom parfym, mode, vin och
mat. Och champagne.

I ett storre perspektiv ar champagne pa sitt och vis det
perfekta studieobjektet — skyddet av en idé och ett namn
— for historien om immateriella réttigheter och deras bety-
delse for hur vi kontrollerar kultur, vetenskap och infor-
mation. En av samtidens stora fragor. Sa stor att den inte
gdr attldmna at juristerna. Det later kanske bakvént, men
det ar i skirningspunkten mellan magin i glaset och de
juridiska system som under 1900-talet far sin moderna
form som en annan och mer okind historia om cham-
pagne vaxer fram. Det 4r den historien jag arbetar med.

Den har tagit sin kraft frin dynamiken mellan det regi-
onala och det globala och borjar pa allvar med framvéxten
av internationella marknader, och internationella rorelser
for att reglera dessa marknader. Och inget land har drivit
utvecklingen mot reglering mellan vin och plats lika hirt
och lika 6vertygat som Frankrike. Mot fiender inom landet
och fiender utomlands, traditionellt i Tyskland och USA.

et huvudsakliga malet? Att skydda nam-

net eller beteckningen champagne mot

att bli generiskt. I borjan av1900-talet var

fienden amerikanska producenter som

Gold Seal Champagne fran Urbana, New

York, eller Great Western-champagnen
fran den lilla orten Rheims, New York. Fran det ameri-
kanska perspektivet ett problemfritt anvindande
eftersom konsumenterna knappast kunde tvivla pa att
dessa vinproducenter var verksamma i USA, &ven om det
var olyckligt for de franska champagnehusen att Rheims
i New York paAminde mycket om champagnens centralort,
staden dér alla franska kungar krontes, Reims. For Frank-
rike var det bara ytterligare ett steg mot urvattnandet av
det virde som namnet representerar.

Det som ytterst ska skyddas via namnet pé ett vin och en
plats ar ndgot mycket svarfangat och mycket vardefullt:
renommé. Det kravdes tid for Frankrike att 6vertyga varl-
den om att champagne inte var ett generiskt uttryck fér en
viss typ av produktionsmetod, utan bara kunde anvindas
pa vin frin Champagne.

Resultatet av den kampen ser vi i dag i form av geogra-
fiska beteckningar, ett samlingsbegrepp for just koppling-
en och skyddet av produkt och plats, ett allt viktigare
instrument for den 6kade integrationen mellan regioner-
nas mat och vin, hantverk, turism, kulturarv. Andra
anvinder begreppet territoriellt varumérke. Vad det &n
kallas &r det hela inbyggt i det globala handelssystemet,
inte minst genom WTO:s TRIPS-avtal.

Men att ett sddant system existerar betyder inte att han-
delskrig inte skulle &terkomma med viss regelbundenhet,
som under sommaren 2021 da Rysslands president Vladi-
mir Putin undertecknade en &ndring av den federala lagen
som reserverade anvidndningen av det ryska ordet sjam-
panskoje for mousserande viner producerade i Ryssland.
Fransk champagne, & sin sida, skulle fran och med nu
beh6va mérkas som "mousserande vin” for att fa sdljas pa
den ryska marknaden.

For Comité Champagne var detta liktydigt med en krigs-
forklaring. Spansk cava, italiensk prosecco och framfor
allt rysk sjampanskoje hade aldrig varit och skulle aldrig
bli champagne. P4 motsvarande vis var tanken att den

"Champagne ar
vin, men anda
inte.”

dkta varan skulle kunna reduceras till ngot si intetsédgan-
de som "mousserande vin” helt otdnkbar. Ett fullskaligt
handelskrig var nira férestdende. Den franska pressen
stéllde sig bakom davarande handelsminister Franck
Riester: den ryska omklassificeringen var ett regelratt
angrepp pa en ovirderlig nationell skatt. For att inte tala
om det hot den utgjorde mot en av Frankrikes viktigaste
exportindustrier.

Champagnens renommeé ir ett kapital som skyddas av
en armé av jurister som haller utkik efter varje anvind-
ning av "c-ordet” som inte anses acceptabelt av Comité
Champagne. Som 1994, nir Yves Saint Laurent fick dra
tillbaka sin parfym “Champagne”, lanserad for "kvinnor
som bubblar.” Eller den langvariga striden i den lilla
schweiziska byn Champagne om ritten att producera sitt
eget vin under sitt eget namn. YSL och Schweiz forlorade
sina strider. Comité Champagne vann.

edan 2015 befinner sig Champagne (kullarna,
champagne-husen och deras kéllare) pa Une-
scos varldsarvslista. Den statusen har uppnatts
genom reglering och immateriella rittigheter,
diplomati och handelsteknik, medier och
celebritetskultur, idéer om exklusivitet och
autenticitet. Stora viarden stir pa spel: ekonomiska och
symboliska. Det ir alltsd inte sirskilt langsokt att rama in
savil klimatférandringen som hotet mot namnet i termer
av invasion och krig. Eller mobilisering och forsvar.
Champagne brukar dyka upp nir nigot sirskilt ska
firas. Om man nu kénner att hdja ett glas for lagstiftning
sé véntar ett tillfille ndsta sommar. Den 22 juli 2027 &r det
100 ar sedan konflikten mellan Marne i norr och Aube i
soder slutligen bilades - en strid som ministern Etienne
Clémentel hade beskrivit som ett "modernt inbérdeskrig”.
Efter tva decenniers strider i parlamentet och pa gatorna
erkiindes Aubes ritt till namnet champagne och grianser-
na drogs for det omrade vi kdnner i dag. Santé!
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